SignalLead — marketing sygnatéw

marketing sygnatow

((0. SIGNALLEAD

Pakiet promptow Al dla marketingu — 4
gotowce + bonus

Do skopiowania, wklejenia i uzycia od dzis (ChatGPT, Claude, Gemini)

Kazdy prompt zbudowany jest jak profesjonalny skill: rola + wsad + kroki (framework) +
twardy format wyjscia + ograniczenia + checklista jakosci, ktérg model sam odhacza przed
pokazaniem wyniku. W miejsca [W NAWIASACH] wklejasz swoje dane.

Prompt 1 — Analiza konkurencji

Kiedy uzy¢: raz w tygodniu/miesigcu, zeby zobaczy¢, na czym gra konkurencja i gdzie jest
miejsce dla Ciebie.

Co wklejasz: 2-3 ostatnie newslettery konkurenta, tekst z ich strony lub oferty, opisy ich
reklam.

Dziatasz jako wymagajacy analityk konkurencji w e-commerce. Nie zgadzaj sie
na powierzchowng analize.

Oto materiaty marketingowe konkurenta:
[WKLEJ newslettery / tekst strony / opisy reklam]

FRAMEWORK (przejdz po kolei):

Krok 1: Co promujg i jakiej obietnicy uzywajg.

Krok 2: GXéwny argument (cena, jakos$¢, czas, status, bezpieczenstwo).
Krok 3: Do jakiego klienta méwig i jakim jezykiem.

Krok 4: Audyt — sprawdz, czy nie pominate$ zadnego watku z materiatdw.

FORMAT WYJSCIA ($ci$le):

- Tabela z kolumnami: Co promuja | Gtdéwny argument | Do kogo méwiag

- Sekcja ,3 luki do wykorzystania" — do kazdej luki jedna akcja na nasz tydzien
- Maksymalnie 1 strona; bez wstepu i podsumowania

OGRANICZENIA: po polsku, konkretnie. Wy*acznie na podstawie materiatéw —
nie zgaduj i nie dopisuj danych, ktérych tam nie ma.

CHECKLISTA JAKOSCI (odhacz przed pokazaniem):

o kazda kolumna tabeli wypetniona dla kazdego rywala

kazda z 3 luk ma przypisana jedna konkretng akcje

kazdy argument poparty tym, co realnie jest w materiatach
zero domystéw spoza wsadu

O o o

Prompt 2 — Raport z surowych liczb
Kiedy uzy¢: co tydzien/miesigc, zamiast recznie skleja¢ dane z paneli.

Co wklejasz: liczby z kampanii z dwéch okreséw (wydatek, klikniecia, konwersje, koszt
konwersiji).
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Dziatasz jako analityk kampanii. Cel: raport, ktéry prowadzi do decyzji,
nie sam opis liczb.

Dane z dwdch okreséw:
[WKLEJ liczby za ten i poprzedni okres]

FRAMEWORK (praca etapami):

Krok 1: Co sie zmienito (z liczbami i kierunkiem).

Krok 2: Robocza wersja wnioskoéw.

Krok 3: Audyt — czy kazdy wniosek wynika wprost z liczb? Popraw domysty.
Krok 4: Finalny raport.

FORMAT WYJSCIA ($cidle):

1. Co sie zmienito — 2-3 zdania z konkretnymi liczbami

2. Trzy wnioski — kazdy jednym zdaniem, dlaczego mogto sie tak stac

3. Trzy rekomendacje — kazda jako jedna konkretna akcja na nastepny okres

OGRANICZENIA: nie ozdabiaj. Jes$li czego$ nie da sie ocenié¢ z danych, napisz
wprost, czego brakuje. Nie wymys$laj liczb ani przyczyn.

CHECKLISTA JAKOSCI (odhacz przed pokazaniem):

o kazda zmiana podana z liczbg i kierunkiem (wzrost/spadek)
o kazdy wniosek wynika z danych, nie z domystu

o kazda rekomendacja to jedna wykonalna akcja

o braki w danych nazwane wprost

Wariant dla klienta: dopisz , Nastepnie przepisz raport jezykiem zrozumiatym dla klienta bez
wiedzy technicznej".

Prompt 3 — Jeden tekst w wielu formatach
Kiedy uzy¢: gdy masz jeden dobry materiat (artykut, nagranie) i chcesz z niego serie tresci.

Co wklejasz: tres¢ artykutu, wpisu lub transkrypcje nagrania.
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Dziatasz jako redaktor tresci, ktoéry pisze konkretnie i unika slogandw.

Materiat Zrdédtowy:
[WKLEJ artykut / transkrypcjel

FRAMEWORK :

Krok 1: Wypisz 5 gtéwnych my$li z materiatu.

Krok 2: Na ich podstawie napisz tresci (format nizej).
Krok 3: Audyt — usun wszystko, czego nie ma w Zrdédle.

FORMAT WYJSCIA ($cisle):

1. Trzy posty na LinkedIn — kazdy 4-6 zdan, jeden konkret na post, ton rzeczowy
2. Piec¢ nagtéwkéw — kazdy do 70 znakéw, kazdy inny

3. Jeden post na Instagram/Facebook — 3-4 zdania

OGRANICZENIA: nie dodawaj liczb ani twierdzen spoza materiatu. Bez emoji,
chyba ze prosze inaczej.

TECHNIKA (opcjonalnie): dopisz ,Pisz w stylu tych przyktaddow: [wklej 1-2
swoje wczeéniejsze postyl", zeby brzmiato jak Ty.

CHECKLISTA JAKOSCI (odhacz przed pokazaniem):

o kazdy element trzyma sie faktéw ze Zrédia

o jeden konkret na post (bez wrzucania wszystkiego naraz)
o pie¢ nagtéwkéw réznych od siebie, kazdy do 70 znakéw

o zero slogandéw i pustych ozdobnikéw

Prompt 4 — Gtos klienta zamieniony w gotowa reklame
Kiedy uzy¢: przed pisaniem reklam — zeby méwic jezykiem klienta, nie firmy.

Co wklejasz: kilkanascie-kilkadziesigt opinii o produkcie (Allegro, Google, sklep) albo maile od
klientow.

signallead.pl - strona 3



SignalLead — marketing sygnatéw

marketing sygnatow

((0. SIGNALLEAD

Dziatasz jako copywriter reklam, ktéry pisze z jezyka klienta, nie z domystéw.

Oto prawdziwe opinie o moim produkcie:
[WKLEJ opinie] — a méj produkt to: [krétko opisz, cene, dla kogo, nazwa marki]

FRAMEWORK :

Krok 1: Wypisz trzy pragnienia i trzy obawy klientéw — ich stowami.

Krok 2: Wybierz pie¢ mocnych, doktadnych cytatéw (zacytuj wiernie).

Krok 3: Napisz reklame na Facebooka/Instagram: hak (1-2 zdania) + rozwiniecie
(3-4 zdania) + wezwanie do dzia*ania.

Krok 4: Napisz reklame Google Ads (RSA) wg regut ponizej.

Krok 5: SprawdZ wynik wedtug checklisty, popraw i pokaz.

FORMAT GOOGLE ADS (RSA) — LIMITY SCISKE:
- 3 nagtéwki, kazdy do 30 znakdw:

H1 = gtdéwny hak (najmocniejsza korzys$¢ lub nazwa marki)

H2 = wyréznik (czym réznisz sie od konkurencji)

H3 = wezwanie do dziatania lub dowdéd (,SprawdZ opinie", ,Darmowa dostawa")
- 3 teksty, kazdy do 90 znakéw:

D1 = rozwiniecie gtéwnej korzysci

D2 2-3 cechy powigzane z korzyscig

D3 = wezwanie do dziatania + element zaufania

FRAMEWORK COPY (uzyj jednego): PAS (problem - wzmocnienie - rozwigzanie),
BAB (jest - bedzie - produkt jako most) albo 4U (pilne, unikalne, konkretne,
uzyteczne — trafié¢ w co najmniej 2).

OGRANICZENIA: zadnych obietnic bez pokrycia. Trzymaj sie jezyka z opinii —
nie zmyslaj i nie ,poprawiaj" stdéw klientdéw. Nie wymyslaj cech produktu.

CHECKLISTA JAKOSCI (odhacz przed pokazaniem):

zaden nagtdéwek nie przekracza 30 znakéw

zaden tekst nie przekracza 90 znakéw

nazwa marki w co najmniej jednym nagtdéwku

kazdy nagtéwek inny (bez powtérzen)

co najmniej jedno wezwanie do dziatania

reklama uzywa prawdziwych stéw klientéw i rozbraja jednag obawe

O O0o0ooo o

Prompt 5 — BONUS: Szybki audyt strony lub oferty
Kiedy uzy¢: gdy ruch jest, a sprzedazy mato, albo przed wiekszg kampania.

Co wklejasz: tresc strony gtéwnej, strony produktu lub opis oferty.
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Dziatasz jako wymagajacy audytor marketingu. BadZz szczery, nie tagodZ ocen.

0to moja strona/oferta:
[WKLEJ tres¢ strony lub opis oferty, cene, co zawieral

FRAMEWORK (test 5 sekund - ocena - poprawki - plan):

Krok 1: Udawaj, ze widzisz to pierwszy raz. W 5 sekund — czy wida¢: dla kogo
to jest, jaki problem rozwigzuje i dlaczego akurat ja?

Krok 2: Ocen oferte 1-10 za: jasno$¢, wartos$¢, wyrdznienie, tatwo$¢ zakupu.

Krok 3: Wskaz trzy miejsca, w ktérych klient traci uwage lub zaufanie.

Krok 4: U6z plan poprawek na 30 dni.

FORMAT WYJSCIA ($cidle):

- Werdykt z testu 5 sekund (2-3 zdania)

- Tabela ocen 1-10 (Jasnos¢ | Wartos¢ | Wyréznienie | tatwos$¢ zakupu)
- Trzy stabos$ci, do kazdej: poprawa + PRZYKLADOWA nowa wersja tekstu
- Plan 30 dni: od najtatwiejszej poprawy do najwazniejszej

OGRANICZENIA: konkretnie, po polsku. Zamiast og6lnikdéw (,popraw nagtdwek")
zawsze podaj gotowa przyktadowg nowg wersje.

CHECKLISTA JAKOSCI (odhacz przed pokazaniem):

o kazda z 4 ocen ma liczbe 1-10

o kazda stabos$¢ ma poprawe i przyktadowg nowg wersje tekstu
o plan utozony od najtatwiejszego do najwazniejszego

o zero ogdlnikdéw bez gotowej propozycji

Chcesz wiecej gotowych skilli?

Te prompty mozesz rozbudowac albo poszukad kolejnych w otwartych katalogach.
Najwiekszy to skillsmp.com/search — ponad milion gotowych instrukcji w otwartym
standardzie. Jedna uczciwa uwaga: to mapa z publicznych repozytoriéw, nie sklep z
gwarancja, wiec kazdy skill przejrzyj przed uzyciem.

Jak uzywac pakietu: wez jeden prompt, wklej realne dane, dopracuj wynik jednym-dwoma zdaniami. Gdy
dziata — zapisz swojg wersje jako gotowiec zespotu. Sprawdzaj liczby i cytaty przed publikacja: Al Swietnie
porzadkuje, ale finalng odpowiedzialnos¢ za fakty masz Ty. Prompty autorskie. Opracowanie: SignalLead —
marketing sygnatdw.
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